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OPG  i ruralni turizam

Osnovna škola Augusta Cesarca

Učenici 5., 6. i 7. razreda

Zagreb,  školska godina 2013./2014.

Voditeljica: Ljiljana Jambor,prof.
Za ovogodišnji projekt Učenja za poduzetništvo izabrali smo obiteljska poljoprivredna gospodarstva zato što smo na Internetu pronašli podatak:

“Prema popisu poljoprivrede iz 2003. godine proizlazi da se 84% poljoprivrednog zemljišta u Republici Hrvatskoj nalazi u posjedu obiteljskih gospodarstava. Također je zanimljiva činjenica da prema podacima Državnog zavoda za statistiku dobivenih popisom poljoprivrede 2003. godine, u Republici Hrvatskoj postoji 449.896 poljoprivrednih gospodarstava, od čega su 448.532 obiteljska poljoprivredna gospodarstva, a 1.364 poslovnih subjekata koji se bave poljoprivrednom proizvodnjom (pravne osobe i obrtnici).” 

Zanima nas kako se proizvodi zdrava hrana, kako možemo razlikovati domaće proizvode od genetski modificirane i što trebamo poduzeti da zdravi proizvodi budu svakodnevica naše prehrane.
Zanima nas:

1. Koliko ima OPG-a u Republici Hrvatskoj
2. Kojom se proizvodnjom bave – što proizvode? ( stočarstvo, voćarstvo, povrćarstvo, vinogradarstvo, žitarice, maslinarstvo, ribarstvo – morsko i slatkovodno)
3. Kako proizvode?

4. Kako se prerađuju urodi – koliko se  dodaje konzervansa ili aditiva?
5. Kako plasiraju proizvode – prijevoz, prodaja, ambalaža, marketing
6. Povezanost OPG-a, kako surađuju,kako su povezani? 

7. Internetski portali – kako ih koriste?
8. Zakonske odredbe – koliko pomažu proizvođačima?
9. Zaštita autohtonih proizvoda – kako u EU
10. Nabava potrebnih aparata i alata – kako se financira? 
11. EKO proizvodi – postoje li certifikati?
12. Povezanost OPG-e   i seoskog turizma

13. Prepoznaju li turisti ponudu seoskog turizma?

14. Dolaze li strani turisti, kako se reklamirate? 

15. Zašto se baviti seoskim turizmom ( ili OPG-eom)?

[image: image2.jpg]


  [image: image3.jpg]



Odlučili smo potražiti osnovne odgovore na stranicama Interneta. Potražit ćemo podatke na stranicama  Ministarstva poljoprivrede, Ministarstva gospodarstva, ali i  stranicama vlasnika OPG-a, pronaći ćemo portale na kojima se razmjenjuju informacije i trguje. Uspostaviti ćemo kontakt s vlasnicima OPG-a. Posjetiti ćemo Sisačko- moslavačku županiju, OPG i seosko imanje za turizam. Anketirat ćemo učenike kako bi saznali njihove prehrambene navike i hrane li se zdravo. 
Izradili smo plan rada.
	  Projekt
	    Ruralni turizam, OPG

	 Ciljevi projekta
	 - Osposobiti učenike za aktivno sudjelovanje u    građanskom društvu, poduzetništvu i na tržištu rada.osposobiti učenika da samostalno odlučuju o svojoj budućnosti, izboru zanimanja. Pripremiti učenike za podučavanje o poduzetništvu.  Osposobiti učenike za samostalno prikupljanje i analizu podataka, vođenje intervjua

	   Načela
	· osobni i nacionalni identitet

· aktivno sudjelovanje u gospodarskom  životu

· promatranje i razumijevanje rada OPG-a

	Namjena  projekta
	· Razvijati osjetljivost za gospodarske i političke prilike u domovini

· Pronaći mogućnost djelovanja i preuzimanje odgovornosti
· Preuzeti odgovornost za svoju budućnost

	Nositelji projekta i njihova odgovornost
	· Učenici 5.,6., 7. i 8. razreda

· Suradnja sa skupinama informatičara, mladih novinara

	Način realizacije  projekta
	· Analizirati pisane izvore

· Razgovor s malim poduzetnicima, vlasnicima OPG

· Posjet seoskom imanju

· Posjet sajmovima poduzetništva

	Određivanje metoda, oblika rada
	· analiza
· razgovori
· intervjui
· promatranje

	Vremenik aktivnosti, programa, projekta
	· tijekom školske godine 2013./2014.
Rujan- traženje podataka na internetu

Listopad- anketa o prehrambenim navikama učenika

Studeni – analiza ankete

Prosinac –posjet sajmovima, razgovor s vlasnicima OPG-a

Siječanj- esej

Veljača – portali, kontakti

Ožujak – sajmovi,kontakti

Travanj- posjet   Sisačko-moslavačkoj županiji

Svibanj – esej i prezentacija

	Detaljan troškovnik aktivnosti, programa, projekta
	· potrošni materijal

· ulaznice 
· tramvajske karte
· prijevoz

	Očekivana odgojno-obrazovna postignuća  učenika nakon završetka
	· Osposobljenost za samostalno djelovanje u društvu, iznošenje svojih stavova i razmišljanja

· briga o  osobnom uspjehu uz uvažavanje prava svakog pojedinca

	Način vrednovanja i način korištenja rezultata vrednovanja.
	· timski rad, 

· rad na projektu

· prezentacija rezultata na web stranici škole


Što je obiteljsko poljoprivredno gospodarstvo?
Poljoprivredno gospodarstvo jest pravna ili fizička osoba ili više fizičkih osoba koje se bave poljoprivredom. Poljoprivredno gospodarstvo može djelovati kao: 

1. obiteljsko poljoprivredno gospodarstvo (u daljnjem tekstu: OPG) 

2. obrt registriran za obavljanje poljoprivredne djelatnosti 

3. trgovačko društvo ili zadruga registrirana za obavljanje poljoprivredne djelatnosti te 

4. druga pravna osoba.

Po zakonskoj definiciji OPG je samostalna gospodarska i socijalna jedinica koju čine punoljetni članovi zajedničkoga kućanstva, a temelji se ili na vlasništvu i uporabi proizvodnih resursa u obavljanju poljoprivredne djelatnosti ili smo na uporabi proizvodnih resursa u obavljanju poljoprivredne djelatnosti. Treba imati na umu da je OPG namijenjeno obiteljskom poslovanju u poljoprivredi. 

Poljoprivrednik je fizička osoba na poljoprivrednom gospodarstvu koja se bavi poljoprivredom te posjeduje znanja i vještine o poljoprivredi. 
Članovi seljačkog gospodarstva ili obiteljskog poljoprivrednog gospodarstva jesu punoljetni članovi istog kućanstva koji imaju prebivalište na istoj adresi, a bave se stalno ili povremeno radom na gospodarstvu. 
Ministarstvo poljoprivrede, ribarstva i ruralnog razvoja nadležno je za Upisnik poljoprivrednih gospodarstva (u daljem tekstu: Upisnik), ali je poslove njegovog vođenja povjerio Agenciji za plaćanja u poljoprivredi, ribarstvu i ruralnom razvoju. Postoje dva različita upisnika; Upisnik seljačkih gospodarstava ili obiteljskih poljoprivrednih gospodarstava i Upisnik trgovačkih društava, zadruga i obrtnika u poljoprivredi.

Poljoprivredna gospodarstva upisuju se u uredima državne uprave u županijama te upravnom tijelu Grada Zagreba kojima pripadaju s obzirom na sjedište trgovačkog društva, zadruge ili obrta, odnosno prebivalište nositelja seljačkog gospodarstva ili obiteljskog poljoprivrednog gospodarstva, neovisno o mjestu obavljanja poljoprivredne djelatnosti. Podaci o poljoprivrednim gospodarstvima uneseni u uredima državne uprave u županijama te upravnom tijelu Grada Zagreba objedinjavaju se u središnjoj bazi podataka o poljoprivrednim gospodarstvima u Ministarstvu poljoprivrede, ribarstva i ruralnog razvoja. A podaci iz baze podataka poljoprivrednih gospodarstava koriste se u provedbi mjera poljoprivredne politike te za potrebe vođenja statistike u Ministarstvu. 
Upis u Upisnik poljoprivrednih gospodarstava obvezan je za: 

1. poljoprivredna gospodarstva koja podnose zahtjev za državnu potporu, 

2. poljoprivredna gospodarstva koja prema posebnim propisima moraju biti registrirana u upisnicima, registrima ili evidencijama što ih vodi Ministarstvo poljoprivrede, ribarstva i ruralnog razvoja ili ustanove u poljoprivredi i 

3. OPG koja na tržištu prodaju vlastite poljoprivredne proizvode proizvedene na OPG-u. 

Znači da onaj OPG koji se nije upisao u Upisnik poljoprivrednih gospodarstava neće moći niti tražiti (naravno ni ostvariti pravo na) državne poticaje, a neće moći ni svoje proizvode proizvedene na OPG-u prodavati, uopće. 
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Ruralni turizam je skupni naziv za različite aktivnosti i oblike turizma koji se razvijaju izvan područja gradova i područja na kojima se razvijao masovni turizam. Ruralni turizam u Hrvatskoj zauzima više od 90% teritorija, točnije 91,6% i obilježava ga velika bio i društvena raznolikost.

Seoski ili ruralni turizam je sve traženiji oblik turizma, osobito kada su u pitanju osobe iz većih gradova, koje se žele dobro odmoriti, upoznati novu kulturu ili jednostavno provesti „drugačiji“ godišnji odmor ili vikend. Većina gradske djece nikada nije došla u priliku vidjeti kokoš, kravu ili svinju zato je ruralni turizam potreban i kao obrazovni element.

Današnji život, podređen tehnologiji i nezdravom načinu življenja, sve nas više vraća u djetinjstvo kad smo praznike provodili kod baka i djedova na selu. Nostalgija za šetnjama, bakinim štruklama te životinjama koje smo gledali kad ih je baka hranila, donosi nam potrebu da se maknemo iz užurbane svakodnevnice, stresnog i burnog radnog dana.

Aktivnosti ruralnog turizma omogućuju istraživanje netaknute prirode a u isto vrijeme upoznavanje kulture i tradicije Hrvatske. šetnja nekom od predivnih šetnica hrvatskih rijeka, ubrana jabuka u nekom od voćnjaka, a nakon toga let balonom i fotografiranje predivnih motiva koji se pružaju iz zraka. Neka mjesta omogućuju pecanje riba koje će  biti u konobi nakon toga pripremljena na tradicionalan način.

U kojem god pravcu krenuli iz svih većih gradskih središta Hrvatske, stiže se  na neko od mnogih seoskih obiteljskih gospodarstava koje se orijentiralo na ruralni oblik bavljenja turizmom – seoska gostoljubivost, odmor od užurbane gradske vreve, autohtona domaća hrana – sve navedeno samo je dio šarma seoskog turizma.

Hrvatska ulaže sve više napora i sredstava u razvoj ovog specifičnog vida turizma kojem je osnovna ideja upoznavanje tradicionalnih običaja i načina života naših starih. Često zanemarivan, ovaj tip turizma naročito privlači putnike koji su željni bijega iz urbaniziranih sredina i žele barem nakratko uživati u miru i prirodi koje život na selu pruža. 

U okolici Zagreba, glavnog grada Hrvatske prostiru se brežuljci Hrvatskog zagorja koji obiluju seoskim gospodarstvima.  Izvorno sagrađene kuće dotjerane su tako da omogućuju udoban smještaj ali bez velikog otklona od tradicionalnog rustikalnog ugođaja, pogledom se može obuhvatiti samo zelenilo, bez ijednog nebodera ili prometne gužve na obzoru. Nosnice ispunjava miris domaće pripremljene hrane od organski uzgojenih namirnica. Čari seoskog turizma mogu se doživjeti u sva četiri godišnja doba – svako od njih ima svojih draži. Zimi šetnje kroz netaknutu snježnu bjelinu i tišinu, a poslije grijanje ispred otvorenog kamina uz čaj ili kuhano vino, u proljeće doživjeti buđenje prirode, ljeti u prirodnom hladu koji pružaju šume i kupanju u čistim rijekama i jezerima ili ipak možda najviše u jesen, kad je selo najšarenije.

Seoska gospodarstva organiziraju i nude različite sadržaje poput planinarenja, jahanja, ribolova, vožnje biciklom, tako da zaljubljenici u aktivan odmor uvijek mogu pronaći nešto za sebe. Sam pojam seoskog turizma podrazumijeva i sudjelovanje u različitim sadržajima tipičnim za seoski način života, tako da domaćini nastoje uključiti svoje goste u aktivnosti poput učenja tradicionalnog načina spravljanja domaćeg sira, branju voćki iz voćnjaka, branju gljiva ili kuhanju tradicionalnih jela poput čobanca ili jela ispod peke.
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Prehrambene navike učenika

Anketom smo željeli saznati prehrambene navike učenika. Zanimalo nas je što i kako jedu, paze li na prehranu.  Brinu li o zdravoj prehrani, pravilnom načinu uzimanja obroka, izboru prehrane. Zanimalo nas je što trebamo poduzeti da jedemo zdravo, gdje nabaviti zdravu hranu, kako razlikovati prirodno uzgojenu hranu od genetske. 
-očekujemo da postoji bitna razlika u prehrambenim navikama učenica učenika ovisno o spolu i uzrast               

-proučavajući  stručnu literaturu saznali smo da učenici viših razreda trebaju dnevno uzimati  5 obroka , 3 glavna , i 2 međuobroka . očekujemo da će većina učenika uzimati po 5 obroka dnevno

-očekujemo da roditelji pripremaju topli obrok  svojoj djeci

-voće i povrće su uz meso bitni sastojak prehrane učenika, te očekujemo  da učenici  svakodnevno  konzumiraju voće i povrće

- slatkiši i gazirana pića nisu u skladu sa zdravom prehranom, te očekujemo da učenici ne konzumiraju velike količine slatkiša i gaziranih pića

-očekujemo da će većina učenika  objedovati kod kuće s roditeljima u obiteljskom okruženju

-od ponuđenih prehrambenih namirnica očekujemo da  učenici daju prednost zdravoj hrani (kuhanom mesu, kuhanom povrću, salatama)

-očekujemo da roditelji i učenici brinu o kupovini i konzumiranju zdrave hrane     

[image: image7.emf]Anketa o  prehrambenim navikama  učenika   Spol     M    Ž   R azred ____   1.Koliko obroka dnevno uzimaš? _________________   2. Što jedeš za  doručak?_______________   3.Imaš li svaki dan topao ručak?____________   4.Koliko tvojih obroka dnevno sadrži povr ć e?   ______________   5.Koliko   tvojih obroka dnevno sadrži voć e?   _____________   6.Koliko dnevno pojedeš slatkiša?   ____________   7.Piješ li više vode ili gaziranih pića?   _____________   8.Gdje  najčešće   uzimaš obrok?    A     u školi   B     kod kuće   C    u  MC   D    hodajući   ulic om   E    u kinu   9.Koli ko puta tjedno objeduješ sa roditeljima? ________________   10.Jedeš li više sendviča ili kuhane hrane?_____________   11.Poslaži od 1 do  9  hranu prema tome koliko je često jedeš ili voliš.       - -     juha     - -   varivo     - -   meso - pečeno,pohano     - -   meso kuhano     - -   salat a     - -   kolači     - -   p omfri     - -   p ovr ć e kuhano     - -   tjestenina  


12.Kupuju li tvoji roditelji od kumica na placu voće i povrće? _____________

13.Brinu li tvoj roditelji o tvojoj zdravoj prehrani? _________

14.Dobivate li zdrave proizvode od rodbine sa selu? ______

15.Jeste li bili na seoskom imanju? ______.


Ako da možeš li ga opisati_______________________________________

16.Posječuješ li sajmove sa domaćim proizvodima? __________


Ako da što ti se najviše sviđa _____________________________________
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ANALIZA ANKETE

1. Koliko obroka dnevno uzimaš?

	
	5. Ž
	5. M 
	6. Ž
	6.  M
	7.  Ž
	7. M
	8. Ž
	8. M

	0
	0%
	0%
	0%
	0%
	0%
	0%
	0%
	0%

	1
	0%
	0%
	5%
	0%
	0%
	0%
	0%
	0%

	2
	0%
	7%
	36%
	42%
	12%
	0%
	7%
	9%

	3
	25%
	16%
	27%
	37%
	19%
	20%
	43%
	38%

	4
	50%
	26%
	27%
	12%
	32%
	25%
	21%
	28%

	5
	25%
	51%
	0%
	0%
	37%
	35%
	21%
	9%

	puno
	0%
	0%
	5%
	9%
	0%
	20%
	8%
	16%


Analizirajući odgovore zaključili smo da učenici ne uzimaju dovoljan broj obroka, a s uzrastom se taj broj smanjuje. 51% učenika 5.r  ima 5 obroka dnevno, a  u 8.r samo 9% učenika. Zanimljivo je da učenice imaju manji broj obroka od učenika.
2. Što obično pojedeš za doručak?

	
	5. Ž
	5. M 
	6. Ž
	6.  M
	7.  Ž
	7. M
	8. Ž
	8. M

	Sendvič
	22%
	27%
	33%
	23%
	24%
	37%
	29%
	44%

	Pahuljice
	33%
	38%
	44%
	43%
	24%
	0%
	53%
	33%

	Jaja
	27%
	10%
	0%
	7%
	14%
	13%
	6%
	0%

	čokolino
	9%
	11%
	11%
	9%
	3%
	0%
	0%
	8%

	Namaze
	9%
	15%
	7%
	9%
	4%
	13%
	6%
	11%

	mlijeko
	0%
	0%
	0%
	0%
	3%
	0%
	11%
	8%

	Ništa
	0%
	0%
	5%
	9%
	0%
	4%
	6%
	8%


U našim analizama dio učenika ne jedu ništa za doručak što nije dobro. Većina  učenika za doručak pojede  sendvič, često pojedu pahuljice. Dio učenika 8. razreda popiju uz doručak mlijeko, ali puno više učenika ne piju mlijeko, voće kao dio doručka učenici nisu naveli.  
3. Imaš li svaki dan topao objed?
	
	5. Ž
	5. M 
	6. Ž
	6.  M
	7.  Ž
	7. M
	8. Ž
	8. M

	DA
	100%
	89%
	95%
	100%
	95 %
	97 %
	100%
	79%

	NE
	0%
	11%
	5%
	0%
	5 %
	3 %
	0%
	21%


Zadovoljavajuće je da većina učenika ima svakodnevno topao obrok. Dio učenika objeduje u školi, tako da to povećava ukupan broj.    

4. Koliko tvojih obroka dnevno  sadrži povrće?

	
	5. Ž
	5. M 
	6. Ž
	6.  M
	7.  Ž
	7. M
	8. Ž
	8. M

	0
	10%
	0%
	0%
	0%
	10%
	6%
	0%
	16%

	1
	50%
	50%
	36%
	42%
	28%
	33%
	60%
	33%

	2
	40%
	16%
	41%
	26%
	46%
	52%
	13%
	33%

	3
	0%
	26 %
	16%
	10%
	8%
	9%
	7%
	6%

	4
	0%
	0%
	7%
	6%
	8%
	0%
	0%
	6%

	svaki
	0%
	8%
	0%
	16%
	0%
	0%
	20%
	6%


Učenici imaju različite navike  konzumiranja povrća. Najveći broj  povrće kao dio obroka ima samo jedanput dnevno, ali je velik broj učenika koji niti jednom dnevno ne pojedu povrće.  

5. Koliko tvojih obroka dnevno sadrži voće?

	
	5. Ž
	5. M 
	6. Ž
	6.  M
	7.  Ž
	7. M
	8. Ž
	8. M

	0
	0%
	11%
	0%
	0%
	16%
	10%
	0%
	6%

	1
	46%
	34%
	31%
	48%
	21%
	37%
	57%
	65%

	2
	15%
	44%
	47%
	28%
	42%
	37%
	22%
	23%

	3
	13%
	11%
	0%
	14%
	16%
	10%
	0%
	0%

	4
	30%
	0%
	0%
	8%
	5%
	0%
	0%
	6%

	svaki
	0%
	0%
	22%
	2%
	0%
	0%
	21%
	0%


Učenici imaju različite navike  konzumiranja voća. Najveći broj voće kao dio obroka ima samo jedanput dnevno, ali je velik broj učenika koji niti jednom dnevno ne pojedu voće.  

6.Koliko dnevno pojedeš slatkiša?
	
	5. Ž
	5. M 
	6. Ž
	6.  M
	7.  Ž
	7. M
	8. Ž
	8. M

	Malo
	84%
	55%
	50%
	50%
	67%
	38%
	22%
	33%

	Puno
	15%
	45%
	44%
	44%
	33%
	56%
	78%
	60%

	Ništa
	0%
	0%
	6%
	6%
	0%
	6%
	0%
	7%


 U našoj anketi dosta učenika prema svojoj procjeni jede malo slatkiša ili puno.  Dio učenika ne jede slatkiše ….  
7.Piješ li više vode ili gaziranih napitaka?
	
	5.Ž
	5.M
	6.Ž
	6.M
	7.Ž
	7.M
	8.Ž
	8.M

	Voda
	77%
	78%
	70%
	63%
	87%
	86%
	80%
	83%

	Gazirano
	23%
	22%
	30%
	37%
	13%
	14%
	20%
	17%

	
	
	
	
	
	
	
	
	


Na web- stranici našli smo podatke nutricionista  koji preporučuju  izvorsku vodu kao najzdravije piće. Analizirajući anketu saznali smo da veliki postotak učenika konzumira gazirana pića. 

8. Gdje najčešće doručkuješ,objeduješ ili večeraš?
	
	5.Ž
	5.M
	6.Ž
	6.M
	7.Ž
	7.M
	8.Ž
	8.M

	A
	20%
	23%
	23%
	25%
	33%
	31%
	30%
	26%

	B
	80%
	72%
	65%
	47%
	61%
	59%
	56%
	29%

	C
	0%
	5%
	11%
	28%
	3%
	10%
	24%
	37%

	D
	0%
	0%
	0%
	0%
	3%
	0%
	0%
	8%

	E
	0%
	0%
	1%
	0%
	0%
	0%
	0%
	0%


Uspoređujući mjesto gdje se objeduje ili uzima mliječni obrok, uočili smo razliku. Mlađi učenici objeduju kod kuće, dok stariji učenici objeduju u školi ili u McD. Zaključili smo da je uzrok u većoj brizi roditelja za redovitost objedovanja kod mlađih učenika.  

9. Koliko puta tjedno objeduješ s roditeljima?
	
	5.Ž
	5.M
	6.Ž
	6.M
	7.Ž
	7.M
	8.Ž
	8.M

	1.
	8%
	11%
	23%
	10%
	7%
	9%
	18%
	4%

	2.
	25%
	11%
	11%
	10%
	16%
	5%
	6%
	27%

	3.
	0%
	22%
	18%
	10%
	7%
	16%
	18%
	14%

	4.
	17%
	6%
	18%
	6%
	8%
	0%
	18%
	4%

	5.
	8%
	0%
	18%
	16%
	13%
	11%
	6%
	5%

	6.
	0%
	6%
	0%
	6%
	16%
	11%
	12%
	14%

	7.
	42%
	44%
	12%
	42%
	20%
	43%
	18%
	32%

	nijednom
	0%
	0%
	0%
	0%
	13%
	5%
	0%
	0%


S uzrastom  opada broj učenika koji redovito objeduju s roditeljima. Uzroke smo pronašli u načinu života, zaposlenosti roditelja  i većoj samostalnosti starijih učenika. Tako postotak od 44% učenika 5.r pada ne 12% ili 18% kod učenika 6.r i 7.r. Zanimljivo je da učenici češće objeduju s roditeljima od učenica. 13% učenici 7.r ne objeduje s roditeljima.
10.Jedeš li više sendviča ili kuhane hrane?
	
	5.Ž
	5.M
	6.Ž
	6.M
	7.Ž
	7.M
	8.Ž
	8.M

	Sendvič
	8%
	22%
	20%
	19%
	18%
	32%
	32%
	21%

	Kuhano
	92%
	78%
	80%
	81%
	82%
	68%
	68%
	79%


Broj učenika koji češće imaju kuhanu hranu je zadovoljavajući, ali učenici viših razreda često kuhanu hranu zamjenjuju sendvičima.
11. Poslaži od 1 do 9 hranu prema tome koliko je često jedeš ili voliš


1.mjesto – pečeno ili pohano meso


2.mjesto – prženi krumpirići


3. mjesto – tjestenina


4.mjesto – juha


5.mjesto – kolači


6.mjesto – kuhano meso


7.mjesto – salata


8.mjesto – varivo


9.mjesto – kuhano povrće 
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12.Kupuju li tvoji roditelji od kumica na placu?
	
	5.Ž
	5.M
	6.Ž
	6.M
	7.Ž
	7.M
	8.Ž
	8.M

	DA
	45%
	56%
	33%
	55%
	57%
	75%
	71%
	59%

	NE
	55%
	44%
	67%
	45%
	43%
	25%
	29%
	41%


Dosta roditelja učenika kupuju namjernice kod kumica na placu. Pretpostavka je da se na tržnicama može nabaviti domaća hrana uzgojena na prirodni način. Veliki broj roditelja radije kupuje u trgovačkim centrima. Neki zato što nemaju vremena otići na tržnicu, a neki zato što proizvodi u trgovačkim centrima ljepše izgledaju. U razgovoru s vlasnicima OPG-a saznali smo da u nekim trgovačkim centrima mogu prodavati svoje proizvode. Često se organiziraju sajmovi s prodajom domaćih proizvoda.  OPG-i  se tako reklamiraju a kupci stječu naviku kupnje  domaćih proizvoda. 
13.Brinu li tvoji roditelji o tvojoj zdravoj prehrani?
	
	5.Ž
	5.M
	6.Ž
	6.M
	7.Ž
	7.M
	8.Ž
	8.M

	DA
	100%
	100%
	95%
	95%
	96%
	100%
	100%
	89%

	NE
	0%
	0%
	5%
	5%
	4%
	0%
	0%
	11%


Odgovori na ovo pitanje nisu u skladu s odgovorima o prehrambenim navikama učenika. Pretpostavljamo da je razlog medijska prisutnost tema o zdravoj prehrani, ali da treba učiniti više na dostupnosti zdrave hrane.

14.Dobivate li zdrave proizvode od rodbine sa sela?
	
	5.Ž
	5.M
	6.Ž
	6.M
	7.Ž
	7.M
	8.Ž
	8.M

	DA
	100%
	89%
	65%
	90%
	68%
	65%
	57%
	67%

	NE
	0%
	11%
	35%
	10%
	32%
	35%
	43%
	33%


15. Jeste li bili na seoskom imanju? 
	
	5.Ž
	5.M
	6.Ž
	6.M
	7.Ž
	7.M
	8.Ž
	8.M

	DA
	100%
	100%
	58%
	78%
	76%
	75%
	71%
	61%

	NE
	0%
	0%
	42%
	22%
	24%
	25%
	29%
	39%


Možeš li opisati seosko imanje? 
5.r.- ima puno povrća; lijepo je; ima veliko polje, puno domaćih životinja; veliki vrt i šuma u blizini; mora se puno raditi; puno životinja veliko dvorište i ima livade ima velike kuće puno je zasađeno voće i povrće 
6.r-imamo vrt i voćnjak ,vrt kukuružnjak i štale puno vrtova i drva.

16. Posjećuješ li sajmove s domaćim proizvodima?
	
	5.Ž
	5.M
	6.Ž
	6.M
	7.Ž
	7.M
	8.Ž
	8.M

	DA
	36%
	50%
	17%
	26%
	35%
	75%
	31%
	7%

	NE
	64%
	50%
	83%
	74%
	65%
	25%
	69%
	93%


Što ti se najviše sviđa? 
5.r.-sir s paprikom ima puno različitog voća,povrća ,i domaćih proizvoda,domaći sok bez konzervansa i šećera.

6.r.-ne znam,ne posjećujem,voće i štandovi,ništa,ne posjedujem,
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Vlasnici OPG-a
Osnovne podatke o proizvodnji i trgovini zdrave hrane nastojali smo saznati od proizvođača, vlasnika OPG-a i od trgovaca velikih trgovačkih lanaca.

Poslali smo nekolicini vlasnika OPG-a pismo sa zamolbom da odgovore na nekoliko naših pitanja.  
Poštovani,

mi smo učenici Osnovne škole Augusta Cesarca iz Zagreba. Članovi smo skupine Učenja za poduzetništvo. Sudjelujemo u eksperimentalnom programu  u organizaciji SEECEEL-a za osam država jugoistočne Europe. Cilj nam je naučiti što više o poduzetništvu, upoznati poduzetnike iz različitih područje djelovanja i pripremiti se za život u poduzetničkom okruženju.

Ove godine istražujemo poduzetništvo u obiteljskim poljoprivrednim gospodarstvima i seoskom turizmu.

Anketiranjem učenika naše škole, saznali smo da učenici malo znaju o OPG-u, zdravoj hrani, a posebno gdje i kako nabaviti zdravu hranu.

Svojim saznanjima o OPG-u želimo dodati iskustva vlasnika OPG-a. želimo saznati što više o vašem radu.

Vašu stranicu pronašli smo na Internetu. Molimo vas da nam pomognete tako da odgovorite na nekoliko naših pitanja.

Zanima nas: 

1. Što proizvodite na vašem imanju?

2. Na koji način proizvodite? ( tradicionalni, eko, suvremeni)   

3. Kako ste organizirali proizvodnju? ( koliko imate radnika, radno vrijeme, novi proizvodi, vaše usavršavanje)

4. Reklamirate li svoje proizvode? ( kako i gdje)

5. Mogu li kupci doći na vaše imanje i kupiti vaše proizvode?

6. Postoje li neka prodajna mjesta gdje možete slobodno prodavati svoje proizvode?

7. Surađujete li s velikim trgovačkim lancima, tvornicama za preradu…?

8. Postoji li organizacija koja vam može pomoći u proizvodnji i prodaji?

9. Što mislite tko bi trebao zaštititi domaće proizvode i koliko vi možete utjecati?

10. Kako zdrava hrana može doći u školske kuhinje?

11. Želite li nam nešto kazati još nešto važno, a mi smo zaboravili pitati?

Vaše odgovore navest ćemo u našem projektu. Ako nam odobrite navest ćemo ime vašeg OPG-a.

Zahvaljujemo na vašoj pomoći.

U Zagrebu, veljača 2014.



Učenici OŠ A. Cesarca








Voditeljica Ljiljana Jambor,prof.

Vlasnici OPG-a odazvali su se našem pozivu i odgovorili su na naše pismo.

Poštovani,

hvala na javljanju, jako nam se sviđa vaš projekt i mogućnost edukacije učenika na ovakav način.

Nažalost mi nismo OPG pa vam nećemo moći odgovoriti na vaša pitanja.

Web stranica www.sirovahrana.hr je otvorena s ciljem promicanja zdrave hrane u njenom izvornom obliku. Želja nam je savjetovati vas kako ispravno hraniti svoje tijelo i živjeti u skladu s prirodom. Ako ćete imati bilo kakav projekt oko zdrave hrane slobodno nam se obratite.

Srdačan pozdrav,

Mihaela Devescovi

vlasnica i urednica web stranice www.sirovahrana.hr
Razveselio nas je opširan odgovor s imanja Hažić čiji smo gosti bili prije dvije godine. 
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Poštovani,

naravno da ćemo pomoći. Posebice kada su dječica u pitanju. Kopirala sam pitanja, pa ću odmah ispod svakog pitanja dati odgovor... :)

1.     Što proizvodite na vašem imanju? Kao obiteljsko poljoprivredno gospodarstvo, bavimo se proizvodnjom vina i svježih jabuka, kao osnovne djelatnosti. Osim toga od grožđa radimo sok od grožđa, od jabuka, osim što jedan veći dio cca 90% jabuke prodajemo na veliko, od jabuke radimo sok od jabuke, jabučni ocat i čips od jabuke. Povremeno se jabukom poigramo pa napravimo i vino od jabuke, a ove godine smo i po prvi puta odvojili koštice grožđa iz tropa (dakle to je ostatak nakon prešanja) za ulje. Naime, ulje koštica je odlično i za pojesti ukoliko je biljno, a u prirodnim kremama za hidrataciju...

Osim toga u 2013. smo postavili i sunčano elektranu, dakle, proizvodimo i električnu energiju preko sunčanih panela koju predajemo trenutno HEP-u jer je bolja cijena negoli da je koristimo ono što proizvedemo. Uz sve nabrojeno, registrirali smo i IZLETIŠTE "Vinsku kuću" u kojoj kroz degustacije i prezentacije plasiramo naše proizvode. U Međimurju smo najposjećenija Vinska kuća, a 2012. smo od strane TZ Međimurske županije proglašeni i najuređenijim OPG-om u županiji.

2.     Na koji način proizvodite? ( tradicionalni, eko, suvremeni)  

Metoda je standardna. Nije eko, već je integrirana proizvodnja što se tiče vina i jabuka, dakle pod kontrolom i ona je najbliža ekološkoj.

3.     Kako ste organizirali proizvodnju? ( koliko imate radnika, radno vrijeme, novi proizvodi, vaše usavršavanje)

Proizvodnja se bazira i raspoređena je kroz cijelu godinu, koristimo sezonsku radnu snagu prema potrebi (na markice), zaposlenih nemamo. Jedino tzv. zaposleni smo članovi OPG-a tata Radenko koji je nositelj OPG-a, mama Biserka, sestra Valentina i moja malenkost. Radno vrijeme nemamo, pa čak ni Vinska kuća u kojoj radimo prema najavi, a subotom smo otvoreni od 11 h do 18 h / 19 h, nedjeljom nam Vinska kuća ne radi, jedino i ako imamo najavljenu grupu. Prema zakonu o radu, kao OPG nismo obvezni imati radno vrijeme. 

Usavršavamo se tako reći pa svakodnevno, praćenjem novosti, natječaja (posebno onih koji se otvaraju iz EU), pohađamo seminare, sommalierske radionice, radionice koje organiziraju udruge u koje smo učlanjeni... itd. 

4.     Reklamirate li svoje proizvode? ( kako i gdje)

Najčešće se koristimo direktnim marketingom - direktni kontakt sa gostima i kupcima gdje im kroz razgovor predočimo i predstavimo način rada i proizvode ali i njihovu vrijednost, informiranjem putem mreže kontakata (mailing lista koju imamo i na dnevnoj bazi proširujemo), facebook, google adwords kampanje, zajedničkim nastupima na sajmovima, organizirane degustacije po restoranima, vinotekama, kafićima, organiziramo programe u Vinskoj kući - jedan od naših je POSTAVLJENJE KLOPOTECA na dan Sv. Bartola tj. 24.08. (ili u tom tjednu), dok minimalno koristimo TV i tiskane medije. 
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5.     Mogu li kupci doći na vaše imanje i kupiti vaše proizvode? Upravo to je ono, na što smo i orijentirani... Ne znam da li sam već spomenula da smo najposjećenija Vinska kuća na Međimurskoj vinskoj cesti, prvenstveno iz razloga što imamo dobru lokaciju i nalazimo se 1 km od Toplica Sv. Martin. Radimo odličan posao s njima, zajedno se promoviramo i nastupamo kao jedno. Organiziramo degustacije, koje su gostima nuđene kao mogućnost izleta.

6.     Postoje li neka prodajna mjesta gdje možete slobodno prodavati svoje proizvode? 
Kao OPG možemo prodavati prema zakonu na tržnicama, sajmovima, klupici uz cestu itd. ali prije toga moramo obavijestiti nadležne nam institucije (carinarnica) ili ukoliko je to nekakav općinski teritorij njihovu dozvolu.

7.     Surađujete li s velikim trgovačkim lancima, tvornicama za preradu…?             Ne. Ni nemamo namjeru. Proizvodimo koliko možemo plasirati i nemamo u planu plasirati svoje proizvode u trgovačke lance. Jedino što se prodaje na veliko je dio svježe jabuke, ali to ide preko preprodavača do trgovačkih lanaca. Tako da nemamo direktnu suradnju sa trgovačkim lancima.

8.     Postoji li organizacija koja vam može pomoći u proizvodnji i prodaji?

Iskreno... ne znam... Mislim da jedino država treba postaviti drugačija pravila igre i zaštiti domaću proizvodnju. 

9.     Što mislite tko bi trebao zaštititi domaće proizvode i koliko vi možete utjecati? 

Domaću proizvodnju može i trebala bi zaštiti država s donošenjem zakona i pravilnika kojima bi smanjila utjecaj preprodavača i monopolista na tržištu i naravno kontroliranjem UVOZA. Mjere poticaja koje je isplaćivala usmjeravala je u pogrešne kanale, poticala je ili gigante na tržištu ili neozbiljne proizvođače sa par stabala voćaka na dvorištu. Poticaji su trebali biti točno usmjereni i kontrolirani. 

10. Kako zdrava hrana može doći u školske kuhinje? 

Čini mi se dobar projekt koji je pokrenulo jedno od ministarstava sa svježom jabukom u školama... možda više sličnih, a možda bi i škola umjesto da nabavlja hranu iz dućana, mogla nabavljati hranu direktno od OPG-a ... (ne znam kakav je sistem nabavljanja namirnica za školsku kuhinju).

11. Želite li nam nešto kazati još nešto važno, a mi smo zaboravili pitati?

Pa mislim da ste sve obuhvatili. Ako sam ja nešto važno izostavila u odgovorima ili vam nije jasno (pošto radim više stvari odjednom :) ), slobodno mi se javite povratno. Slobodno nas opet posjetite, preporučite nas... :), a ako vam zatreba još kakva pomoć tu smo ... :) 

Pozdrav iz Vinske kuće Hažić! :)

Tatjana

Tatjana Hažić, dipl. oec.
Mob: 00 385 99 219 94 11
Mail: info@opg-hazic.com
www.opg-hazic.com
Slično pismo poslali smo i velikim trgovačkim lancima.
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Odgovorili su nam različito, ovisno o poslovnim pravilima trgovačkog lanca. 
Poštovani,

U skladu s našim korporativnim pravilima na žalost ne možemo odgovarati na pitanja iz ovakvih anketa.

S poštovanjem,

Nives Fett

Odnosi s javnošću

Spar Hrvatska d.o.o. 

Slavonska avenija 50, 10000 Zagreb

Tel.      +385 1 2796 871

Mob:    +385 91 2796 871

Fax.     +385 1 2410 975

e-mail: nives.fett@spar.hr

web:     www.spar.hr
Ili vrlo opširno s puno odgovora  važnih za naš projekt , kao iz trgovačkog lanca Mercator.
Poštovani,

niže pronađite odgovore na pitanja postavljena i vezana na vaš projekt.

Nadamo se da smo bili od pomoći.

1.Jesu li prehrambeni proizvodi koje prodajete iz domaće proizvodnje?

Ovisno o sezoni sve kulture koje dospijevaju u našem podneblju nabavljamo s domaćeg tržišta, a one koje ne dospijevaju uvozimo. 

2. Surađujete li s proizvođačima s OPG-a?

Mercator surađuje sa više od 30 proizvođača i OPG-a koji plasiraju svoje proizvode na našim policama.

3. Možete li omogućiti vlasnicima OPG-a da svoje proizvode prodaju u vašim trgovinama?

Svakako, u projektu „ Okusi domaće„ naši su proizvođači osobno prodavali svoje proizvode na našim prodajnim mjestima. Cilj nam je proširiti ponudu takvih proizvoda te na taj način osigurati  našim kupcima kvalitetnu i svježe ubranu robu.

4. Kako provjeravate kvalitetu prehrambenih proizvoda koje prodajete?

Postoji monitoring proizvoda trgovačke marke i uvoza u kojem je definirana kontrola kvalitete i zdravstvene ispravnosti proizvoda koje Mercator-H stavlja na tržište. Svakodnevne su kontrole djelatnika koji na policama, vitrinama i sl. pregledavaju rokove trajanja, cjelovitost ambalaže i moguće organoleptičke promjene (svježina, boja, miris i dr.) proizvoda  unutar roka trajanja.

5. Koje su vaše obaveze s proizvodima kojima je istekao rok trajanja?

Zdravstveno neispravnu hranu životinjskog podrijetla zbrinjava kompanija koja je za to ovlaštena.  Voće i povrće u nekim centrima odlažemo kao bio otpad u posebne kontejnere, a dio se baca u komunalni otpad (manje količine, obresci od salama i sireva i sl.)  Ako se radi o većim količinama hrane neživotinjskog podrijetla, ona se uništava kod ovlaštenih tvrtki (kompostane, spaljivanje i sl.)  Politika Mercator - H, što se tiče isteka rokova trajanja hrane jest da se svakodnevno kontroliraju rokovi trajanja (HACCP), i ovisno o kakvoj hrani se radi, u određenom broju dana prije isteka roka se moraju prijavljivati količine nakon čega se dobivaju odobrenja za sniženja ili akcijske prodaje na označenim mjestima u poslovnici gdje se kupce obavještava da je roba pred istekom roka trajanja. Upravo zbog te činjenice, nemamo velike količine hrane koja se mora zbrinjavati. 

Hrana koja se baca zbrinjava se na način da se selektira otpad i odlaže u za to posebno namijenjene kontenjere (bio otpad, kartoni, najlon, baterije, meso, tehnika, otpadno ulje i sl. ). 

6. Možete li proizvode na isteku roka darovati humanitarnim organizacijama?

Donacija proizvoda na isteku roka je  iznimno logistički zahtjevan posao.

S primateljem donacije potrebno je dogovoriti sve pojedinosti oko preuzimanja te distribuiranja hrane jer potrebno je uskladiti sve aktivnosti sa zakonskim regulativama. Riječ je o hrani koja se dnevno priprema na prodajnom mjestu (primjerice, pečeno meso, pakirano svježe voće i povrće, mlijeko i mliječni proizvodi, peciva, kolači itd) koja je zdravstveno ispravna i koja bi se donirala toga istog dana kada je i pripremljena.

7. Koliki je postotak uvezene hrane i iz kojih država dolazi? 

Najveći dio asortimana je domaćih dobavljača. Od stjecanja dobara najviše radimo sa  Slovenijom, Italijom, Mađarskom, Austrijom, od trećih zemalja radimo s Makedonijom, BIH, Srbijom, Turska, a rijeđe Kina I Tajland

8. Što sve utječe na cijenu prehrambenih proizvoda?

Cijene prehrambenih proizvoda ovise o cijeni sirovina koje su burzovnog karaktera i najčešće se formiraju se na svjetskom tržištu.

9. Prodaju li se više proizvodi na akciji ili u redovnoj prodaji? 

Sve veći je udio akcijskih artikala u prodaji što je rezultat povećanja broja akcija kojima proizvode želimo po pristupačnim cijenama ponuditi našim kupcima.

S poštovanjem,

Dijana Dijanić

Sektor marketinga/Marketing Department

Služba za održavanje odnosa s kupcima i tržišno komuniciranje/Customer relationship management department and market communication
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Zaključak 
Proučavajući stranice  Interneta saznali smo osnovne podatke o zdravoj prehrani. Anketirajući učenike saznali smo njihove prehrambene navike. Otkrili smo da postoji veliko odstupanje od onoga što znamo o zdravoj hrani, što mislimo da je zdravo i onoga što  jedemo. Zato smo pokušali otkriti gdje i kako možemo kupiti i konzumirati zdravu hranu. 
Projektom smo željeli provjeriti kako i što kupujemo. Imamo li razvijene zdrave prehrambene navike. Saznali smo da dio učenika pazi na svoju prehranu, da konzumiraju obroke u pravilnom ritmu i odgovarajućem okruženju. Velik dio učenika „preskače“ obroke, ne konzumira dovoljno voće i povrće,  a obroke uzimaju „usput“gdje stignu. 

Hrvatska ima velike mogućnosti prirodne proizvodnje i prerade hrane. Potrebno je učiniti više da ta zdrava hrana bude u kuhinjama dječjih vrtića, škola i naših domova.  
Saznali smo da uz  pomoć sajmova, tržnica i  trgovačkih centara zdrava hrana postaje dostupna većem broju građana.

 Zaključili smo da su obiteljska poljoprivredna gospodarstva mjesta gdje se na prirodan način proizvodi i prerađuje hrana, a da su seoska gospodarstva mjesta gdje se može isprobati i kupiti zdrava hrana. 
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